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Поколодна М. М., Полчанінова І. Л., Рябєв А. А. Глемпінг як перспективний різновид туризму та готельного бізнесу
Актуальність пошуку нових різновидів туристських пропозицій обумовлюється низкою причин. По-перше, висока конкуренція на ринку, яка спо-
нукає підприємців до винайдення нових форм забезпечення потреби у відпочинку своїх клієнтів; по-друге, – зростання вибагливості споживачів 
до спрямованості, змісту та варіантів різновидів занять, які доступні під час відпочинку. Обидві ці причини на фоні зростаючого в суспільстві 
екологічного мислення спричинили появу та швидкий розвиток глемпінгу. Метою написання статті є дослідження глемпінгу як нової концепції 
туристських подорожей і готельного бізнесу, аналіз його розвитку у світі та в Україні. У результаті аналізу в статті було сформульовано три-
єдину структуру концепції глемпінг-відпочинку, яка складається з таких елементів: максимальний комфорт, природне оточення (розміщення 
глемпів) і мінімальний вплив на навколишнє природне середовище. Завдяки цьому можливо класифікувати глемпінг як один з різновидів еколо-
гічного туризму. Наведено описи основних варіантів конструкцій глемпів, зокрема: сафарі-тент, тіпі, юрта, шатро/сфера/капсула/бульбашка, 
вагончик, будинки на колесах, будинок на скелі. Також виокремлено чотири категорії споживачів продуктів глемпінг-відпочинку; вказано на за-
лежність між цільовою аудиторією, місцезнаходженням глемпінгу та формуванням його спеціалізації. Наведено короткий аналіз світового до-
свіду розвитку глемпінг-туризму та досвід і географія глемпінгу в Україні. У результаті зроблено такі висновки: діючі глемпінги існують у різних 
ландшафтних зонах держави; здебільшого глемпи мають високий рівень комфортності (в них наявні всі зручності); вартість розміщення за добу 
починається від 2500 грн за двомісне розміщення та сягає 4500 грн; у державі існує три компанії – виробників глемпів. У статті наведено також 
економічне обґрунтування та узагальнено переваги глемпінгу як готельного бізнесу, які впевнено свідчать про перспективність його розвитку 
та подальші можливості для наукових досліджень.
Ключові слова: глемп, глемпінг, готельний бізнес, екологічний туризм.
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UDC 338.48
JEL: L83

Pokolodna M. M., Polchaninova I. L., Ryabev A. A. Glamping as a Promising Type of Tourism and Hotel Business
The relevance of searching for new varieties of tourist offers is due to a number of reasons. First, high competition in the market, which encourages entrepre-
neurs to invent new forms of ensuring the need for rest for their customers; secondly, the growth of consumer whimsy towards the orientation, content and 
variants of activities that are available during the rest. Both of these reasons, against the background of the growing ecological thinking in society, caused the 
emergence and rapid development of glamping. The article is aimed at researching the glamping as a new concept of tourist travel and hotel business, analyzing 
its development in the world and in Ukraine. As a result of the analysis, the article formulated a triune structure of the glamping recreation conception, which 
consists of the following elements: maximum comfort, natural surroundings (placement of glamps), and minimal impact on the natural environment. Thanks to 
this, it is possible to classify glamping as one of the varieties of ecological tourism. The main variants of glam designs are provided, in particular: safari tent, tipi, 
yurt, pop-tent/sphere/capsule/bubble, caravan, houses on wheels, house on a rock. Four categories of consumers of glamping products are also distinguished; 
the dependence between the target audience, the location of glamping and the formation of its specialization is specified. A brief analysis of the world experi-
ence in glamping tourism development and experience along with the geography of glamping in Ukraine are presented. As a result, the following conclusions 
have been drawn: active glamping exists in different landscape zones of the country; for the most part, glamps have a high level of comfort (they provide all the 
amenities); the cost of accommodation per night starts from 2500 UAH for double occupancy and reaches 4500 UAH; there are three companies – glamps pro-
ducers in our country. The article also presents an economic substantiation and a generalization of advantages of glamping as a hotel business, which definitely 
testify to perspectivity of its development and further possibilities for scientific research.
Keywords: glamp, glamping, hotel business, ecological tourism.
Fig.: 4. Tabl.: 1. Bibl.: 31.
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Актуальність пошуку нових різновидів турист-
ських пропозицій обумовлюється рядом при-
чин. По-перше, висока конкуренція на цьому 

ринку спонукає підприємців до винайдення нових 
форм забезпечення потреби у відпочинку своїх клієн-
тів. При цьому в даному напряму їх діяльність полягає 
або у відкритті нових географічних напрямів, можли-
во, включення для відвідування в уже існуючі марш-
рути нових об’єктів, досі мало відомих і мало задіяних 
у туристській практиці. Або другий варіант – винай-
дення нових, нестандартних форм подорожей, що, 
власне, і викликає появу нових різновидів туризму. 

Іншою значущою причиною виступає зростан-
ня вибагливості споживачів до спрямованості, змісту 
та варіантів різновидів занять, які доступні для здій-
снення під час відпочинку. Адже вже давно на ринку 
вкорінилася тенденція, коли туристи прагнуть за одну 
подорож отримати максимум вражень, кардинально 
змінити звичний стиль життя, глибше зануритися в 
природне оточення та соціокультурне середовище 
відвідуваної місцевості, випробувати свої сили, опа-
нувати певні навички, отримати лікувально-оздоров-
чий ефект від перебування на відпочинку. Крім того, 
доволі часто на перший план при виборі відпочинку 
на фоні вищеозначених характеристик виступає ще 
й екологічний імператив – форма свідомої заборони 
та самообмежень, що розповсюджуються на будь-яку 
людську діяльність, для збереження живої природи, 
видового різноманіття планети, захисту навколиш-
нього середовища від надмірного забруднення як 
безумовних пріоритетів [1]. 

Такі прояви повною мірою стосуються турист-
ської діяльності, адже все більша екологізація мис-
лення сучасного покоління вже привела до розуміння 
переорієнтації в бік екологізації ведення туристсько-
го бізнесу в глобальному плані. Проте на теперішній 
час більш розповсюдженими є поки що окремі еко-
логічно ощадливі види туризму та, відповідно, про-
поновані ними турпродукти та/або окремі послуги, 

які відповідають цим вимогам, проте вони користу-
ються все більшою популярністю серед споживачів. 
Саме в таких умовах формується новітня концепція 
комфортного відпочинку в природному оточенні без 
нанесення шкідливого впливу навколишньому серед-
овищу – глемпінг. 

Усе вищевикладене обумовлює актуальність ви-
вчення досягнутого рівня розвитку цього напряму 
туристської пропозиції та її подальших перспектив і 
можливостей, як у світовому масштабі, так і в Україні.

Для підготовки даного дослідження в осно-
вному використовувалися матеріали повідомлень 
з тематичних інтерактивних закордонних [2; 5; 7; 8; 
10] та українських [3; 4; 6; 9; 11] джерел туристського 
спрямування, які в більшості містять однотипні по-
пулярізаційні короткі статті. Відповідно досліджень 
у науковій площині даної тематики поки що обмаль. 
Зокрема, серед наукових публікацій українських на-
уковців можна відзначити працю І. В. Давиденко,  
в якій глемпінг розглядається як перспективна форма 
розвитку екотуризму [12]; публікацію О. В. Олійник, 
Т. Л. Мостенської, Г. М. Тарасюк та А. О. Чагайди,  
в якій наведене бачення авторів щодо перспектив-
ності розвитку готелів у стилі глемпінг в Україні [13]; 
повідомлення Губської С.  В., де глемпніг представле-
ний як можливість для startup [14]. 

Метою даного дослідження є дослідження 
глемпінгу як нової концепції туристських подорожей 
і готельного бізнесу, аналіз його розвитку у світі та 
Україні.

Глемпінг – один з різновидів стаціонарного від-
починку в природному оточенні з особливістю 
розміщення в специфічному засобі – глемпі. 

Глемп, за своєю суттю, – великий зручний намет або 
швидкомонтована нестаціонарна оригінальна будівля, 
яка має повний набір зручностей, що пропонуються 
при розміщенні в номерах у звичайних готелях. Комп-
лекси глемпів отримали відповідну назву – глемпінги. 
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Етимологія назви даного різновиду подорожей 
полягає в об’єднанні англійських слів glamorous і 
camping – тобто «гламурний кемпінг» [5; 6; 8; 9]. Ак-
тивно використовувати поняття «глемпінг» почали 
з 2005 р. у Великобританії, а у 2016 р. його внесли в 
Оксфордський словник [7; 11].

Концепція глемпінгу утворилася від кемпінгу, 
проте, окрім провідної ідеї – наближення відпочи-
вальників до природного оточення, має на меті ще 
дві кардинальні відмінності: по перше – відпочинок 
у глемпі має бути максимально комфортним, і, по-
друге, будівництво та функціонування глемпінгів має 
справляти на навколишнє середовище мінімальний 
вплив. Саме через це на сьогодні можливо класифі-
кувати глемпінг як один із різновидів екологічного 
туризму поряд з уже такими усталеними його вида-
ми, як: екологічні тури з використанням екозасобів 
пересування (або взагалі виключаючи будь-які засо-
би пересування); сафарі – тури для спостереження 
за тваринним і рослинним світом по прокладених 
маршрутах/екостежках у межах природоохоронних 
територій; відпочинок в агро-садибах. Таким чином, 
на теперішній час концепцію глемпінг-відпочинку 
можна представити як триєдину структуру (рис. 1).

Розглянемо кожну зі складових більш докладно. 
Комфорт приміщення глемпу досягається на-
явністю всіх необхідних зручностей – санвузол, 

електричне освітлення, гаряча ТА холодна вода, кон-
диціонування приміщення, зручні меблі з наборами 
постільної білизни, доступ до Інтернету, міні-кухня, 
у районах, де є потреба, – опалення. При цьому в різ-

них варіантах побудови санвузли, душові кімнати, 
кухня можуть бути індивідуальними та розміщувати-
ся всередині самого глемпу, а можуть бути загально-
го користування. Наявність або відсутність загальної 
кухні визначається місткістю закладу, здебільшого 
якщо кількість місць значна, то існує централізова-
ний глемп – кают-компанія-ресторан з традиційним 
обслуговуванням і приготуванням кухарем страв і 
напоїв за ресторанним меню. 

Головною ознакою глемпінгу, яка збереглася в 
цій концепції від кемпінгу, є знаходження у при-
родному середовищі. Через це визначаються й 

обираються місця розташування глемпінгів. Перш за 
все, має значення стан навколишнього природного 
середовища, по-друге, атрактивність, незвичність, 
привабливість/естетичність ландшафтного оточен-
ня місця знаходження глемпінгу. Тут повинен спра-
цьовувати «вау-ефект» від побаченого та відчутого, 
від конкретного місця. Саме через це існує практи-
ка організації глемпів у доволі важкодоступних для 
звичайних видів транспорту місцях (відвідувачів у 
такому разі доставляють на вертольотах, упряжах, 
джипах, водних судах тощо), у місцях, де капітальне 
будівництво заборонене. Також нерідко це місця, які 
мають спільне «най» – наприклад, такі, що знахо-
дяться на значній відстані від найближчих благ циві-
лізації, вищі, глибші, солоніші, більші, менші, тепліші, 
сухіші, вологіші, холодніші, і саме тому вони стають 
привабливими для відвідувачів, відіграючи роль гео-
графічних супер-точок. 

Максимальний
комфорт

Природне
оточення

Мінімальний
вплив на

навкольшнє
природне

середовище

КОНЦЕПЦІЯ ГЛЕМПІНГУ

Рис. 1. Концепція глемпінгу
Джерело: авторська розробка.
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Більш традиційними місцями організації глем-
пів є території, призначені для рекреаційного вико-
ристання – відповідні зони об’єктів природно-запо-
відного фонду різних категорій, узбережжя водойм, 
лісові масиви або місцевості, які вже традиційно 
є місцями – туристськими центрами і доволі гар-
но освоєні. Також глемпи – це варіант розширення 
номерного фонду готельних комплексів, які мають 
відповідні умови та територію для їх розміщення, 
наприклад на узбережжі водних басейнів чи на даху 
будівлі закладу. 

Звісно, що від місця розташування залежатиме 
можлива пропозиція додаткових послуг і, що 
не менш важливо, – організація різноманітних 

можливостей для проведення дозвілля й організації 
певної кількості різновидів рекреаційних занять. Зде-
більшого такі заняття мають спрямування, певним 
чином пов’язане з природним оточенням, проте фан-
тазія організаторів завжди ширша, ніж можна уявити. 
Серед таких занять є такі: трекінг (піші прогулянки), 
кінні прогулянки, велосипедні маршрути, прохо-
дження по пейзажних фото-маршрутах, прогулянки 
прокладеними екологічними стежками в супроводі 
інструктора з екскурсією, рафтинг (сплави на пло-
тах), сплави на байдарках, відвідування печер, тури 
на квадроциклах, баггі, снігоходах, уроки скелела-
зіння, парапланеризм, скай-серфінг, спостереження 
за птахами, тваринами, підводним світом (занурення 
з аквалангом і снорклінг), риболовля, збирання ди-
корослих рослин та їх заготівля, знайомство з етно-
графічними традиціями та участь у обрядах/святах/
промислах/заняттях місцевого населення, участь у 
майстер-класах, традиційні екскурсії, тематичні ані-

маційні вечірні програми, традиційні загорання та 
купання та ще багато інших пропозицій.

Третя складова концепції глемпінг-відпочинку 
повністю збігається з провідною ідеєю екоту-
ризму – не нанесенням шкоди навколишньому 

середовищу. Цей принцип досягається технологічним 
ідеями побудови глемпів як легких нестаціонарних 
конструкцій, які в разі потреби демонтуються та лег-
ко переносяться в інше місце. Крім того, важливим 
є органічне вписування самих глемпів у ландшафтне 
оточення, їх виготовлення з натуральних матеріалів. 
Саме тому зараз існує цілий ряд різновидів глемпів, 
які наведено на рис. 2.

Найрозповсюдженішими, і навіть класичними, 
можна назвати сафарі-тенти, які являють собою 
великий намет, що складається з дерев’яного висо-
кого каркаса, у тому числі з варіантом встановлення 
на дерев’яному помості, та натягнутого тенту. Висо-
та каркасу дозволяє повітрю вільно циркулювати, що 
особливо важливо в спекотні дні. Всередині створю-
ється приємний мікроклімат, що дозволяє в деяких 
районах обходитися без кондиціонера. Принадність 
такої конструкції полягає в можливості встановити 
її на будь-якому ландшафті. Такі тенти можуть бути 
розраховані на кількість до 4 осіб (традиційно 2 до-
рослих + 2 дитини).

Белл-тент. Це спрощений і зменшений варіант 
сафарі-тенту. Основним несучим елементом белл-
тенту є центральна жердина. Намет двошаровий і 
виконаний з комбінації матеріалів. Стійкість його 
посилюється напругою, яку створюють розтяжки від 
стін до землі. Кількість спальних місць – традиційно 
2 (дорослих).

 

Сфери/
бульбашки/

капсули

Белл-
тенти

Сафарі-
тенти

Будинки
на деревах

Тіпі/
вігвами

Юрти
Будинки

на скелях,
вершинах гір

Трейлери Вагончики Еко-
будинки

Рис. 2. Різновиди глемпів
Джерело: узагальнено на основі [2; 8; 15; 16].
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Тіпі. Відпочинок в такому засобі розміщення 
дійсно вже сам по собі виглядає незвичайно, адже 
являє собою традиційне індіанське житло, яке мабуть 
всі спробували споруджувати в дитинстві. Тіпі – це 
круглий намет, в основі якого знаходиться конус, 
що складається з дерев’яних жердин. Покриття тіпі 
раніше шили зі шкіри тварин, тепер же натягується 
щільна тентована тканина, здатна вберегти від будь-
яких погодних умов. Діаметр тіпі зазвичай становить 
від 3 до 6 метрів, що дозволяє встановити в ньому всі 
необхідні зручності.

Юрта є поширеним житлом степових і пустель-
них кочових народів. Вона володіє унікальною, але 
водночас простою конструкцією. Каркас складається 
із зігнутих рейок і брусів, поверх яких натягнута ци-
новка. Таке житло надійно захищає від вітрів, дощів 
і сонця. Циркуляція повітря створює приємну атмо
сферу, що рятує в особливо спекотну пору року. 

Купола/сфери/капсули/бульбашки – один з над-
звичайних видів глемпів, адже дуже нагадує прототи-
пи житла перших футуристичних космічних пересе-
ленських марсіанських колоній і неодмінно справляє 
враження на своїх відвідувачів у неменшому ступеню 
панорамними видами з вікон, адже більшість з них 
мають або повністю, або частково прозорі стіни. Такі 
конструкції легко встановлюються на будь-якому 
ландшафті, проте найбільш ефектні вони в місцях з 
приголомшливими краєвидами. Проте їх прозорість 
впливає на орієнтацію та відстань один від одного 
при одночасному розміщенні їх значної кількості на 
певній ділянці. Куполи мають дуже високий ступінь 
комфорту. Саме вони також є найрозповсюдженішим 
засобом додавання атрактивності певному засобу 
розміщення, коли, наприклад, на даху основної будів-
лі готельного підприємства встановлюється така па-
норамна кімната, яка дозволяє насолоджуватися ото-
чуючим краєвидом і нічним небом. Крім того, сфери 
є доволі розповсюдженими в північних районах, де є 
нагода спостерігати північне сяйво.

Вагончики хороші тим, що вже мають осна-
щення для переміщення та встановлення. До того ж, 
вони також мають вищий ступінь комфорту – м’які 
та зручні ліжка, меблі для зберігання одягу та при-
йняття їжі, а також елементи інтер’єру для абсолют-
ного комфорту мешканців. Завдяки їхній конструкції 
тут можна легко влаштувати затишну обстановку для 
2–6 осіб.

Будинки на колесах отримали неймовірну по-
пулярність багато десятиліть тому. Незважаючи на 
те, що мода на них прийшла із Заходу, вони дуже по-
любилися подорожуючим по всьому світу, оскільки 
надають повну мобільність в будь-якому напрямку, 
зберігаючи при цьому затишок рідного дому та всі 
звичні зручності. 

Глемпи-куби зазвичай не мають великої площі 
та встановлюються стаціонарно, проте виявляються 
досить місткими для забезпечення найвищого ступе-

ня комфортних умов перебування. Існують приклади 
облицювання поверхні кубів дзеркальною плівкою, 
через що їх стінки стають повністю прозорими для 
постояльців і недоступними та доволі непомітними 
для всіх оточуючих [15].

Дома на скелях, вершинах гір переважно нагаду-
ють номери капсульних готелів і не завжди дозволя-
ють своїм постояльцям побути в положенні на повний 
зріст, втім мають ще й іншу незручність – доставка 
туриста та його вантажу в місце проживання іноді по-
требує від нього самого доволі гарної фізичної підго-
товки, певного досвіду та не боязні скелелазіння, що, 
відповідно, підходить обмеженому колу споживачів. 

Популярність даного напряму подорожей має 
ряд пояснень, і частково були висвітлені у 
вступі до даної статті. Розглянемо їх більш 

детально. Як уже зазначалося, розвиток глемпінг- 
туризму спричинений перетином інтересів спожи-
вачів і підприємців. При цьому споживачі постійно 
потребують урізноманітнення й індивідуалізації про-
позиції, а підприємці – здешевлення собівартості по-
слуги та формування стійкого тривалого платоспро-
можного сегмента.

Портрет споживача глемпінг-турпродукту до-
волі неодноманітний. За оцінками фахівців [2; 6] та 
вже існуючої практики ними можуть бути такі кате-
горії (рис. 3).

Здебільшого всі ці групи об’єднує єдиний психо-
логічний фактор – всі вони жителі великих мегаполі-
сів зі складним, розписаним, напруженим графіком, 
тому все частіше прагнуть усамітнення та спокою. 
Трендом, який перегукується з концепцією глем-
пінг-відпочинку, є доволі модний ретрит/рітріт (англ. 
Retreat) – у перекладі з англійської мови слово озна-
чає: «притулок», «самота», «відхід із cоціуму», «від-
ступ». Якщо розглядати його дуже просто і примітив-
но (без духовної та релігійної компонент), то ретрит –  
це відпочинок від ділової суєти та пов’язаного з нею 
нездорового способу життя; це правильний відпочи-
нок тіла плюс східна практика духовної медитації –  
правильний відпочинок душі. А якщо бути зовсім ко-
ректним, то ретрит – це такий відрізок часу, коли ти 
віддаляєшся від всіх неврозогенних чинників сучас-
ної урбаністичної цивілізації та живеш-живеш дея-
кий час (доки дозволяє відпустка) в гармонії з При-
родою, своєю душею і своїм тілом [17]. 

Протилежним цьому є активний сегмент спожи-
вачів глемпінгу іншого характеру, які прагнуть до ак-
тивних видів відпочинку, навіть з елементами екстри-
му, при цьому все одне бажають мати високий рівень 
комфорту на відпочинку та згодні за це платити [18]. 

Як видно з останнього прикладу сегментації, 
розуміння цільової аудиторії потенційних клієнтів 
визначає місцезнаходження глемпінгу та певним чи-
ном формує його спеціалізацію, що наочно демон-
струє рис. 4.
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Молоді люди (пари чи одинаки),
компанії знайомих між собою

людей або, навпаки, незнайомці
Традиційні сімейні пари

з дітьми

Компанії співробітників під час
проведення спільних

відпочинково-
командоутворюючих заходів

Категорія споживачів luxury-
сегмента, які заробляють вище
середнього, мають величезний

і найрізноманітніший досвід
подорожування

Категорії
споживачів

глемпінг-
відпочинку

Рис. 3. Категорії споживачів глемпінг-відпочинку
Джерело: складено на основі [2; 6; 18].

Відпочинок у дорозі для
автотуристів як різновид

мотелю

Сімейний відпочинок
вихідного дня за містом

Пляжний відпочинок,
як поруч, так і далеко від

традиційних курортів
і населених пунктів

Проведення корпоративів,
сімейних свят

Тематичні глемпінг-табори:
спортивні, музичні, місця
проведення історичних

реконструкцій і свят

Обслуговування на ночівлі
туристичних груп

на туристичних маршрутах Місця для риболовлі
та полювання

МІСЦЕРОЗТАШУВАННЯ
ТА СПЕЦАЛІЗАЦІЯ

ГЛЕМПІВ

Рис. 4. Місцерозташування та спеціалізація глемпів
Джерело: складено на основі [4–10].

Аналіз світового досвіду розвитку глемпінг-
туризму. Зараз у світі налічується близько тисячі пра-
цюючих глемпінгів. На сьогоднішній день найбільші 
ринки – це США, Британія й Австралія, а загальний 
обсяг світового ринку становить $3 млрд. За даними 
британського туристичного бюро Campingselection, 
ринок глемпів зростає на 21% щорічно, у 2021 р. його 
обсяг складе вже близько $4 млрд. Зараз глемпінги 
вже є практично в усіх країнах світу. Такий вид відпо-
чинку створили навіть в Антарктиді [9].

Великі зарубіжні гравці ринку утворюють про-
фесійні асоціації с існують Американська, Британ-
ська, Російська Асоціації Глемпінгу [15]. Крім того, 
ситуацію на ринку вже висвітлюють три профільні 
журнали. Найбільший інтернет-ресурс, який об’єднує 

місця глемппінгів, – glamping.com. Знайти глемп тут 
можна на будь-якому континенті, практично в усіх 
країнах світу. Ціни починаються від $/€ 45–50 на добу 
і сягають 1000, проте завжди можна знайти і набага-
то дорожчі пропозиції. Особливою популярністю на 
сайті користуються точки для глемпінгу на пляжах і в 
національних парках [10]. 

Досвід і географія глемпінгу в Україні. На те-
перішній час і зважаючи на нещодавню появу даного 
напряму, можливо констатувати достатньо широку 
географію вже наявних пропозицій глемпінг-відпо-
чинку в державі, які наведені в табл. 1. Даний перелік 
не претендує на виключну повноту, адже були проа-
налізовані вже діючі (не пілотні та не анансовані про-
єкти, що знаходяться на стадії тестування) працюючі 
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заклади, які мають не поодинокі пропозиції (один 
глемп), а по декілька споруд типу «глемп», доступних 
для бронювання. 

Виходячи з проведеного дослідження глемпін-
гів в Україні можна зазначити, що:
	 глемпінги існують у різних ландшафтних зо-

нах: гірські масиви, приморські райони, узбе-
режжя річок і лісові масиви;

	 здебільшого глемпи мають високий рівень 
комфортності (наявні всі зручності);

	 вартість розміщення за добу починається в 
середньому від 2500 грн за двомісне розмі-
щення і сягає 4500 грн. 

Про розвиток і перспективність даного напряму 
свідчить наявність уже трьох кампаній – ви-
робників глемпів у країні. Одна з них – піоне-

ри – Glamping.ua – українська компанія, яка розробляє 
та реалізовує повноцінні рішення для глемпінгів, почи-
наючи з інженерної конструкції та закінчуючи дизай-
нерським оформленням. У каталозі наведено 6 варіан-
тів глемпів [21].

Компанія «Дикій дім» має пропозиції з 9 різних 
варіантів глемпів, на сайті також пропонується рі-
шення щодо концепції, зведення, благоустрою, комп-
лектації, управління глемпінгів [6]. 

Компанія Ekopod – будує нестандартні, надійні, 
геодезичні куполи різноманітного призначення і та-
кож пропонує дизайн, реалізацію, монтаж і супровід 
проєктів глемпінгу [19]. 

Про перспективність глемпінгу як готельного 
бізнесу передусім свідчать економічні розрахунки, які 
наводяться у статті «Глемпінг як бізнес-ідея в Україні: 
основні переваги» [22], де зазначається, що: «попере-
дні розрахунки показують, що комплекс з 10 глемпів 
при 40% заповнюваності може генерувати 1,86 млн 
грн прибутку на рік і окупитися за 2 роки». Приблиз-
но аналогічної думки дотримується і засновник та ди-
ректор компанії Ribas Hotels Group Артур Лупашко, 
який зорганізував та запустив глемпінг «Мандра». За 
його словами, «у проєкт було вкладено 1 мільйон 200 
гривень, а один глемп, повністю укомплектований 
меблями, декором і посудом, коштував від 6 до 8 ти-
сяч доларів. При розрахованій вартості за один намет 
від 1200 до 2000 грн за добу і їх сезонній експлуатації 
з 1 березня до 15 листопада самоокупність станови-
тиме 1–2 роки» [23]. 

Крім найбільш істотного фактора – відносно 
невеликого обсягу інвестицій та їх порівняно швид-
кої окупності, серед переваг даного готельного бізне-
су можна відзначити такі [14; 20; 22; 23]:
	 установка глемпінгу не вимагає ніякої до-

звільної документації. Глемп класифікується 
як туристичне спорядження (намет), тому 
його можна поставити в будь-яких дозволе-
них і відведених для цього місцях, у тому чис-
лі поблизу берегів водоймищ, на рекреацій-

них ділянках об’єктів природно-заповідного 
фонду, та в тих місцевостях, де капітальне бу-
дівництво заборонене (зазвичай за розміщен-
ня стягується незначна орендна плата). Така 
діяльність дозволена через те, що установка 
глемпу не завдає шкоди навколишньому се-
редовищу;

	 замовляючи виготовлення глемпу, клієнт 
отримує фактично повністю готовий проєкт 
готельного бізнесу – від комунікацій до вну-
трішнього оформлення і меблів;

	 проєкт глемпінгу легко масштабується;
	 для глемпів передбачена, залежно від місця 

розташування, як сезонна, так і цілорічна екс-
плуатація;

	 ненасиченість ринку при значній кількості 
привабливих природних місць, не освоєних у 
туристському відношенні,

Про доцільність і перспективність впроваджен-
ня глемпінгу свідчить також і нещодавнє повідомлен-
ня щодо реалізації за рахунок коштів державного 
бюджету, отриманих від ЄС пілотного проєкту з глем-
пінг-туризму в українських національних і регіональ-
них ландшафтних природних парках – «Глемпінги –  
створення ексклюзивного туристичного продукту в 
природоохоронних територіях». Згідно з проєктом 
комфортабельні кемпінги створять у Регіональному 
ландшафтному парку «Краматорський» (Донецька 
обл.), Національному природному парку «Синевир» 
(Закарпатська обл.), Національному природному пар-
ку «Сколівські Бескиди» (Львівська обл.) і Регіональ-
ному ландшафтному парку «Дністровський» (Івано-
Франківська обл.). Зазначається, що з проєктом мініс-
терство перемогло в конкурсному відборі Програми 
підтримки секторальної політики щодо регіонального 
розвитку «Розвиток туризму», що проводився Мініс-
терством розвитку громад та територій України [24]. 

ВИСНОВКИ
Аналіз глемпінгу, наведений у даному дослі-

дженні, дозволяє розглядати його у двох різних про-
відних аспектах і характеризує його, з одного боку, 
як нову концепцію відпочинку в природному серед-
овищі, яка має свої особливості, переваги, групи спо-
живачів та виключну еко-спрямованість, а з іншого –  
як перспективний, дохідний різновид готельного біз-
несу. Українські реалії свідчать про значний розвиток 
глемпінгу на свої теренах, адже практично в усіх ланд-
шафтних зонах вже працюють глемпінги, а в країні є 
три виробники глемпів. При цьому існують значні по-
тенційні можливості щодо подальшого розвитку да-
ного туристського напряму, що обумовлює необхід-
ність подальших досліджень у площинах економіки 
(оцінка ефективності функціонування), маркетингу 
(реклама та просування глемпінг-турпродукту), ме-
неджменту (організація роботи та контроль якості) 
та екології (оцінка впливу на навколишнє природне 
середовище). 				                    
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